Como avaliar

Campanhas
multi-projectos

versao 5.0

Junho de 2004

para trabalhar no médulo de Campanhas.

Este pequeno guia mostra-lhe os passos fundamentais a percorrer

Podera encontrar algumas diferencas entre os ecrds apresentados
e a sua versao de Marksel, porque algumas das caracteristicas
apresentadas podem variar ligeiramente de pais para pais.
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Objectivo:

e Mostrar o funcionamento do moédulo
de Campanhas, através da avaliacdo
de uma campanha com 4 projectos
diferentes, de varios meios

Seleccao do Estudo

O mddulo de Campanhas permite definir e avaliar uma
campanha composta por 2 ou mais planos. Esses planos
podem ser de um mesmo estudo, de estudos diferentes do
mesmo meio (exemplo: Bareme Imprensa e Quadros Médios e
Superiores), ou até de meios diferentes (exemplo: Bareme
Radio e Bareme-Imprensa).

Para que seja avaliado um plano de Campanha, sao
necessarias as seguintes condigdes:
1. Os meios pretendidos tém que ter informagdo no
Marksel
2. Os varios projectos tém que partilhar um mesmo
alvo.!
Dado que os projectos de Campanha podem resultar do
conjunto de varios projectos que utilizam dados de amostras
independentes, a avaliacdo de uma Campanha analisara um
grupo limitado de indicadores globais:
e Insercoes

e Custo
e GRPs
e CPM
e CPP

Estes indicadores sdo apresentados para:
e total da campanha
e  para cada meio

Propriedades de Campanha

O ecra de “Propriedades de uma
Campanha” é muito semelhante ao
ecra de “Propriedades de um

Projectos
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Quando se associam projectos a um projecto de Campanha, estes
tém ter como alvo principal, um alvo comum.

Para que isso seja possivel, € necessario que o referido alvo,
esteja definido para todos os estudos dos quais foram associados
projectos.

Fim

Alvo Comum
I

28-54 anos

Cori pras,

Incluir projectos numa Campanha

Este ecrd, permite seleccionar os projectos a associar a uma
campanha.

Projectos incluidos na campanha

Projecto”, permitindo incluir varias
informagGes genéricas sobre o

BR - Bareme Radio |-

projecto. Distingue-se deste por
definir qual o alvo comum aos
varios projectos a associar a

Campanha

B - e B

Bl - Baremne Imprensa -

BIMNF - Bareme Impr..

BRI - Rareme Imnre

Projecto T ?M 2i0 | Estudo | Data

Campanha Meio-R adio R adio BR -Bareme R...  2004.04.1
Campanha Meio-lnternet MFP - HetPanel MP - MetPanel 2004.04.1
Campanha Meio-lmprenza [2] Irmprenza Bl - Barerne Imp...  2004.04.1
Campanha Meio-lmprenza [1] Irmprenza Bl - Barerne Imp...  2004.04.1

! Recordemos que o Marksel permite definir um alvo para mais
gue um estudo.

Para cada projecto a inserir, escolhe-se o estudo, na barra a
esquerda e, na respectiva lista de projectos, clica-se no projecto
pretendido.
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Avaliacdao da Campanha multi-projecto

Depois de terminada a definigdo da Campanha, esta pode ser avaliada no mddulo de “Avaliacdo”, tal como um plano existente num

qualquer projecto.

valiagdo
Organizagao | |v| ¥ | |v| 3 | |v|
Ordenar III W Mostrar Tudo
Y [ I [ I I [ [ I [ [ I [ |
Mame Fond. Ao Alvo  Cazos  blns. Custo Coh. Cob.  AMC  GRPz  CPM CPR
000y (%) Pond.
Projectos
Campanha Meio-Imprensa (1) 100 19054 2259 27310 92 273724 1.0 Ta 300 228 434.5
Campanha Meio-Imprensa (2] 100 19054 2289 27310 34 TEIT3E £9.5 35 2423 1741 3252
Campanha Meio-Internet 100 36540 356 12310 2973 297300 24 T 166 490 17920
Campanha Meio-Radio 100 1817 223 16830 220 Eoad1.0 36.4 164 6142 58 106.7
Meja
Imprensa - - - - 126 3524862 (78.7%) - - - 8723 212 4041
MNP - MetPanel - - - - 24973 287300 (6.6%) - - - 166 490 17520
Radio - - - - 220 B5541 .0 (14 6% - - - E142 538 106.7
I I [ |
M. Ins. Custo GRPs CPM CPP
3319 4477572 15031 157 287 9

De notar, como se refere anteriormente, que um projecto de
Campanha pode constituir-se de varios projectos que utilizam
dados de amostras independentes. Por isso, a avaliacao de

uma Campanha analisara um grupo limitado de indicadores

Bvaiar

Estes indicadores sdo apresentados para:

e 0 total da campanha,
e cada projectos
e cada meio.

globais:
e InsercOes O exemplo ilustrado inclui dois projectos de imprensa, pelo que os
e Custo resultados da linha do meio “Imprensa” (linha de fundo amarelo)
e GRPs representa a sumula desses dois projectos.
e CPM
e CPP Os dados de avaliacdo de cada projecto sdo mais completos,
aoresentando também os resultados de Cobertura e Frequéncia
de Contactos (NMC).
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